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NOTA DEL EDITOR

La presente publicacién de la Gaceta Municipal del Municipio
Autonomo Maneiro del Estado Nueva Esparta, en su entrega, consta
de doce (12) ejemplares. De estos e¢jemplares, seis (6) serdn
remitidos al Departamento de Deposito Legal del Instituto
Autonomo Nacional de Bibliotecas Publicas, para su respectivo
registro y almacenamiento. De los otros seis (6) restantes, dos (2)
ejemplares reposaran en los archivos del Despacho de esta Alcaldia,
dos (2) se remitiran para su archivo a la Secretaria de la Cidmara
Municipal y los otros dos (2) se remitiran para su archivo a la
Oficina de Sindicatura Municipal.

Presidente del Concejo Municipal Manuel Placido Maneiro.
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RESOLUCION N° 081

MOREL DAVID RODRIGUEZ SALCEDO, Alcalde electo del Municipio Manuel
Plécido Maneiro del estado Bolivariano de Nueva Esparta, cualidad que consta de credencial
expedida por la Junta Municipal Electoral en fecha 23 de noviembre de 2021 y de Acta de
Juramentacion N° 75, ante el Concejo Municipal de Maneiro, en fecha 27 de noviembre de
2021, publicada en la Gaceta Municipal N° 1.379, de fecha 27 de noviembre de 2021, Ediciéon
Extraordinaria. En uso de las atribuciones legales que me confiere el articulo 88, numerales
1,3y 12 de la Ley Orgénica del Poder Pablico Municipal.

CONSIDERANDO
Que el Concejo Municipal del Municipio, en Sesion Ordinaria N® 21 de fecha 09 de julio de
2024, aprob6 la “REFORMA PARCIAL DE LA ORDENANZA DEL IMPUESTO
SOBRE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO
MANUEL PLACIDO MANEIRO”.

RESUELVO:

Articulo 1.- Se declara la promulgacion y ejecucion de la “REFORMA PARCIAL DE LA
ORDENANZA DEL IMPUESTO SOBRE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD
COMERCIAL DEL MUNICIPIO MANUEL PLACIDO MANEIRO”, y se ordena su
publicacién en la Gaceta Municipal.

Articulo 2.- Comuniquese y publiquese.

Dado, firmado y sellado en el Despacho del Alcalde del Municipio Maneiro, en Pampatar a
los dieciocho (18) dias del mes de julio de 2024. Afios 214° de la Independencia y 165° de
la Federacion.

CUMPLASE

Alcalde del Municipio Manuel Placido Maneiro
Segin Acta N° 75 de fecha 27/11/2021
Gaceta Municipal N° 1.379. Edicién Extraordinaria
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REPUBLICA BOLIVARIANA DE VENEZUELA
ESTADO BOLIVARIANO DE NUEVA ESPARTA
MUNICIPIO MANUEL PLACIDO MANEIRO
CONCEJO MUNICIPAL

EXPOSICION DE MOTIVOS

El Municipio Manuel Plicido Maneiro, en ejercicio de sus atribuciones previstas en la
Constitucién de la Reptiblica Bolivariana de Venezuela, el cual percibe un territorio legitimamente
delimitado, cuya autonomia municipal comprende la recaudacién de los ramos propios a su
competencia, y en su capacidad 6ptima de su propio gobierno para garantizar mejoras a la vida
local y el desarrollo econémico y social de los que aqui hacen vida, se origina la necesidad de
regular el Impuesto sobre Propaganda y Publicidad Comercial, como ya ha sido definido en la
misma Carta Magna, en su deber de propiciar las actividades correspondientes a la Administracién
Tributaria Municipal y de fortalecer sus procedimientos, se adecua el siguiente cuerpo normativo
y figurando la materia propia de esta municipalidad para su aceptacion.

Por consiguiente, este Cuerpo Legislativo Municipal procede a afianzar y desarrollar las
competencias propias que en materia tributaria le otorga la Carta Magna v la Ley Organica del
Poder Piblico Municipal, al municipio como un ente politico territorial auténomo, bajo el siguiente
esquema juridico:

Articulo 168 de la Constitucion de la Repiblica Bolivariana de Venezuela:

“Los Municipios constituyen la unidad politica primaria de la organizacién nacional, gozan de
personalidad juridica y autonomia dentro de los limites de esta Constitucion y de la ley. La

autonomia municipal comprende:

. .OMSSIS...

3.La creacidn, recaudacion e inversion de sus ingresos.” (subrayado y negrillas nuestras)

Articulo 178 de la Constitucion de la Reptblica Bolivariana de Venezuela:

“Son de la competencia del Municipio el gobierno y administracion de sus intereses y la gestion
de las materias que le asignen esta Constitucion y las leyes nacionales, en cuanto concierne a la
vida local, en especial la ordenacion y promocion del desarrollo econémico y social, la dotacion
y prestacion de los servicios publicos domiciliarios, la aplicacién de la politica referente a la
materia inquilinaria con criterios de equidad, justicia y contenido de interés social, de
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conformidad con la delegacion prevista en la ley que rige la materia, la promocidén de la
participacion, y el mejoramiento, en general, de las condiciones de vida de la comunidad, en las
siguientes dreas:

...OmISSIS...

3.Espectaculos Publicos y Publicidad Comercial, en cuanto concierne a los intereses y fines
especificos municipales.

...omissis... (subrayado y negrillas nuestras)
Articulo 179 de la Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela
Los Municipios tendrdn los siguientes ingresos:

< ONTISSIS...

2. Las tasas por el uso de sus bienes o servicios; las tasas administrativas por licencias o
autorizaciones; los impuestos sobre actividades econdmicas de industria, comercio, servicios, o
de indole similar, con las limitaciones establecidas en esta Constitucion; los impuestos sobre
inmuebles urbanos, vehiculos, especticulos piiblicos, juegos y apuestas licitas, propaganda y
publicidad comercial; y la contribucion especial sobre plusvalias de las propiedades generadas
por cambios de uso o de intensidad de aprovechamiento con que se vean favorecidas por los
planes de ordenacion urbanistica....omissis... (subrayado y negrillas nuestras).

En ejecucion al mandato constitucional de la Ley Orgéanica del Poder Publico Municipal, en el
articulo 56 numeral 2, literal “c”, establece:

“Son competencias propias del Municipio las siguientes:
1. El gobierno y administracion de los intereses propios de la vida local.

2. La gestion de las materias que la Constitucion de la Republica y las leyes nacionales les
confieran en todo lo relativo a la vida local, en especial, la ordenaciony promocion del desarrollo
econdémico y social, la dotacion y prestacion de los servicios publicos domiciliarios, la aplicacion
de la politica referente a la materia inquilinaria, la promocion de la participacion ciudadana y,

en general, el mejoramiento de las condiciones de vida de la comunidad en las dreas siguientes:
.+ .OMISSIS...

¢. Los espectdculos puiblicos y la publicidad comercial en lo relacionado con los intereses y fines
especificos del Municipio.” (subrayado y negrillas nuestras).

Se destaca el hecho notorio referente a la competencia municipal de fiscalizacion, control,

verificacion y fortalecimiento de los procesos tributarios del Impuesto sobre Propaganda y
Publicidad Comercial.



En este sentido, se toma en cuenta que, segun lo versado en la Disposicion Quinta de la
Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela, se evidencia la necesidad de legislar en
materia tributaria, por medio de un ordenamiento juridico especial que identifique las competencias
y el ambito de aplicacién de la misma, para que de este modo se adjudiquen los lineamientos
pertinentes para la correcta ejecucion de los procesos planteados, es asi como textualmente se
expone lo siguiente:

“En el término no mayor de un afio a partir de la entrada en vigencia de esta Constitucion, La
Asamblea Nacional dictara una reforma del Cddigo Orgdnico Tributario, que establezca entre
otros aspectos:

1. La interpretacién estricta de las leyes y normas tributarias, atendiendo al fin de las mismas y
a su significacion econémica, a fin de eliminar ambigiiedades.
...OMISSis

8. La ampliacion de las facultades de la Administracion Tributaria en materia de fiscalizacion.

s OMISSES
La introduccion de procedimientos administrativos mds expeditos.”

Pudiéndose observar desde ese momento la existencia de una deuda legal, que radica en la
necesidad de regular procedimientos inherentes a la materia tributaria y a los ramos que sean de su
control para garantizar la debida configuracién administrativa y fiscal y que, como competencia
del Poder Publico Nacional, es pertinente trabajar en pro de la armonizacion tributaria, segun lo
dispuesto en la carta magna en su articulo 156, numeral 13 prevé lo siguiente:

“Articulo 156. Es de la competencia del Poder Publico Nacional:

.o .OMISSIS. ..

La legislacion para garantizar la coordinacion y armonizacion de las distintas potestades
tributarias; para definir principios, pardmetros v limitaciones, especialmente para la
determinacion de los tipos impositivos o alicuotas de los tributos estadales v municipales; ast

como para crear fondos especificos que aseguren la solidaridad interterritorial...omissis...
(subrayado y negrillas nuestras)

Aun asi, en busca de mejoras y con la debida autorizacion legal que se lo permite, se promulga la
Ley Organica de Coordinaciéon y Armonizacién de las Potestades Tributarias de los Estados y
Municipios, Gaceta Oficial N° 6.755 de fecha 10 de agosto de 2023, para impartir los nuevos
mecanismos y la justa distribucion de competencias, apostando a los procesos tecnoldgicos, a la
eficiencia, la eficacia y la celeridad de los procesos en la Administracién Tributaria Municipal.

De ese modo, la Ley Organica de Coordinacién y Armonizacion de las Potestades Tributarias de
los Estados y Municipios, en su articulo 1 establece: “Esta ley tiene por objeto garantizar la
coordinacion y armonizacion de las potestades tributarias que corresponden a los estados y
municipios, estableciendo los principios, pardmetros, limitaciones tipos impositivos y alicuotas
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aplicables, de conformidad con lo establecido en la Constitucion de la Republica Bolivariana de
Venezuela.” (subrayado y negrillas nuestras)

Indicando en su objeto la finalidad que posee y acatando la capacidad de ordenar las competencias
conferidas.

Por su parte, obedeciendo a los preceptos de la Ley Orgéanica de Coordinaciéon y Armonizacion de
las Potestades Tributarias de los Estados y Municipios, se configura un Registro Unico de
Contribuyentes que concadenan el sistema tecnolégico de la gestion tributaria, para responder al
objetivo méximo luego de la recaudacion el cual es la simplificacion de trdmites, para que los
procesos sean mas céleres y eficaces , en tanto la Ley de Infogobierno de fecha 17 de octubre de

2013, Gaceta Oficial 40.274 Edicidon Extraordinaria, indica en su articulo 2 lo siguiente acerca de
los medios electronicos:

Articulo 2: “Estan sometidos a la aplicacion de la presente ley:

...OmMIissis...

4.Los organos y entes que ejercen el Poder Publico Municipal y en las demds entidades locales
previstas en la Ley Orgdnica del Poder Publico Municipal” (resaltado nuestro)

Destacandose como la ley anteriormente descrita tiene por objeto establecer los principios, bases
y lineamientos que rigen el uso de las tecnologias de informacién en el Poder Publico y el Poder
Popular, para mejorar la gestion publica y los servicios que se prestan a las personas; impulsando
la transparencia y rapidez de las actividades propias.

En virtud de las modificaciones presentadas, se hace mencién a la transicion existente en la unidad
de cuenta dinamica que se expresaba en PETROS y cambia a la “moneda de mayor valor”, como
mecanismo para la conversion y actualizacion de las deudas tributarias, logrando asi, minimizar la
incidencia de la inflacidén y las variaciones del mercado cambiario, que no tienen otra consecuencia,
sino la pérdida efectiva del valor de los tributos recaudados por esta municipalidad y pudiéndose

tomar como la adecuacion mas importante y la herramienta que permite fortalecer la
Administracidon Tributaria Municipal.

El articulo 14 de la Ley Orgénica de Coordinacién y Armonizacion de las Potestades Tributarias
de los Estados y Municipios, contempla que:

“Los estados y municipios solo podrdn utilizar como unidad de cuenta dindmica para el cdlculo
de los tributos, accesorios y sanciones el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicado
por_el Banco Central de Venezuela, sin perjuicio de las obligaciones que deban pagarse
exclusivamente en la cantidad equivalente en bolivares, al tipo de cambio vigente para la fecha
del pago del tributo, accesorio o sancion.” (subrayado y negrillas nuestras).




En ese orden, el ciudadano Alcalde Morel David Rodriguez Salcedo, en uso de las facultades que
le concede la Ley Organica del Poder Ptiblico Municipal, articulo 88 numeral 12, en concatenacion
con los articulos 168 numeral 3, 179 numeral 2 de la Constitucién de la Reptiblica Bolivariana de
Venezuela y en consonancia con los preceptos de la Ley Orgénica de Coordinacién y
Armonizacion de las Potestades Tributarias que corresponden a los Estados y Municipios de fecha
10 de agosto de 2023, publicada en Gaceta Oficial N° 6.755 Edicion Extraordinaria, presenta por
iniciativa legislativa ante este Concejo Municipal del Municipio Manuel Placido Maneiro, la
“Reforma Parcial de la Ordenanza del Impuesto sobre Propaganda y Publicidad Comercial
del Municipio Maneiro”, la cual consiste en modificar el articulo 22 en sus numerales 1 y 2 de
la actual ordenanza, ampliando el &mbito de su aplicacién no solo a bienes inmuebles (terrenos
municipales) sino también a bienes muebles propiedad del Municipio Maneiro, y afiadiendo las
figuras contractuales de comodato y alianzas comerciales o estratégicas, junto a las ya existentes
de concesién y arrendamiento, todo ello de conformidad con el Codigo Civil Venezolano, la Ley
de Contrataciones Puablicas y el Decreto Con Rango, Valor y Fuerza de Ley Organica de Bienes
Publicos que, tiene por objeto establecer las normas que regulan el dmbito, organizacion,
atribuciones y funcionamiento del Sistema de Bienes Publicos, y es de aplicacién a los municipios

segun el articulo 4 numeral 4 eiusdem, en concordancia con el articulo 137 de la Ley Organica del
Poder Publico Municipal.

En consideracion a la innovacion que se plantea con un sustento legal fortalecido, este Concejo
Municipal en anuencia a lo previsto en los articulos 175 y 180 de la Carta Magna, en concordancia
con el articulo 95 numerales 1 y 4, de la Ley Orgénica del Poder Publico Municipal, propone para
su sancion y aprobacion la “Reforma Parcial de la Ordenanza del Impuesto sobre Propaganda
y Publicidad Comercial del Municipio Maneiro”, la cual contiene ochenta y seis (86) articulos
y queda estructurada de la siguiente manera:

TITULO I DISPOSICIONES GENERALES

TITULO II DEL REGISTRO UNICO DE CONTRIBUYENTES

TITULO III DE LOS DISTINTOS MEDIOS PUBLICITARIOS

Capitulo I De los Medios Publicitarios Fijos

Capitulo II De los Medios Publicitarios Ocasionales

Capitulo IIT De la Proyeccion de Publicidad en Salas de Cine

TITULO IV DE LAS PROHIBICIONES

TITULO V DEL IMPUESTO

Capitulo I del Monto del Impuesto y de la Oportunidad para su Pago
Capitulo IT De las Exenciones, Exoneraciones y Rebajas

TITULO VIDE LOS ILICITOS Y DE LAS SANCIONES



TITULO VII DE LOS RECURSOS

TITULO VIII DE LAS DISPOSICIONES TRANSITORIAS
Capitulo I Disposiciones Transitorias

Capitulo II Disposiciones Derogatorias

Capitulo III Disposiciones Finales
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REPUBLICA BOLIVARIANA DE VENEZUELA
ESTADO BOLIVARIANO DE NUEVA ESPARTA
MUNICIPIO MANUEL PLACIDO MANEIRO
CONCEJO MUNICIPAL

El Concejo Municipal del Municipio Maneiro, en uso de sus atribuciones legales que le confieren
los articulos 175, 178 numeral 3, 179 numeral 2, y 180 de la Constitucién de la Republica
Bolivariana de Venezuela, en concordancia con lo dispuesto en los articulos 54 numeral 1, 56
numeral 2, literal “c”, 95 numerales 1 y 4, 160 y 202 de la Ley Organica del Poder Publico
Municipal, sanciona la siguiente Ordenanza:

“REFORMA PARCIAL DE LA ORDENANZA DEL IMPUESTO SOBRE
PROPAGANDA
Y PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO MANUEL PLACIDO
MANEIRO”

Articulo 1: Se reforma el articulo 22, quedando redactado de la siguiente manera:

“Articulo 22. En bienes muebles y/o inmuebles de propiedad municipal o dominio piblico

municipal se deberdn presentar luego de la inscripcion, ademds de los recaudos anteriores, los
siguientes:

1. Certificacion de la Oficina de Catastro que establezca que el bien inmueble es
propiedad municipal, y para el caso de bienes muebles, se requerird certificacion
emitida por la Oficina de DBienes y Materias adscrita a la Direccion de
Administracion y Finanzas de la Alcaldia del Municipio Maneiro. Al efecto, el
interesado introducird solicitud ante dichas Oficinas segiin sea el caso, y estas
deberdn responder en el término de treinta (30) dias hdbiles desde su recepcion. Si
el interesado no ha recibido respuesta, podrd interponer reclamacion administrativa
por ante el Alcalde o Alcaldesa por el retardo o incumplimiento en que hubieren
incurrido los funcionarios responsables del asunto, de conformidad con la Ley
Organica de Procedimientos Administrativos. La reclamacion deberd interponerse
en forma escritay razonada y serd resuelta dentro de los quince (15) dias siguientes.

2. Contrato de concesion, arrendamiento o comodato suscrito entre la empresa
publicitaria, el publicista o anunciante con el Alcalde o Alcaldesa, elaborado por la
Sindicatura Municipal. Cuando se trate de bienes inmuebles o espacios del dominio
publico municipal, la concesion deberd ser previamente aprobada por el Concejo
Municipal del Municipio Maneiro, de conformidad con el articulo 95 numeral 10 de
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la Ley Organica del Poder Publico Municipal. La Sindicatura Municipal a solicitud
del Alcalde o Alcaldesa elaborard el contrato de concesion, arrendamiento o
comodato, que deberd contener todos los requisitos previstos en la presente
Ordenanza y demds leyes aplicables, dentro de los treinta (30) dias continuos a la
fecha de recepcion de su requerimiento, y para el caso que este hecho no se produzca,
el interesado podrad interponer igualmente reclamacion administrativa ante el
Alcalde o Alcaldesa, en los términos antes indicados en el punto nimero uno (1). El
pago del canon de arrendamiento o precio de la concesion se determinard de
conformidad con lo establecido en el conmtrato respectivo y de acuerdo a las
instrucciones que ordene el Alcalde o Alcaldesa. Para la celebracion de
cualesquiera de los contratos aqui mencionados se aplicardn de manera supletoria
el Cddigo Civil Venezolano, Ley Organica del Poder Publico Municipal, el Decreto
Con Rango, Valor y Fuerza de ley Organica de Bienes Publicos y demds normas y/o
Ordenanzas vinculantes a la materia.

La ausencia de respuesta de las autoridades, no da derecho a la instalacion de la unidad
publicitaria.

Si el solicitante no coloca la unidad publicitaria dentro de los sesenta (60) dias continuos a la
aprobacion de la solicitud, caducard el derecho de preferencia, pudiendo concederle el espacio a
quien lo haya solicitado en segundo lugar.

La autoridad competente en materia urbanistica evaluard la utilidad de la unidad publicitaria

previo al otorgamiento del permiso a los fines de determinar las consecuencias de la aprobacion
de la instalacion.

Pardgrafo tnico: La Alcaldia podrd igualmente celebrar contratos con personas naturales y
juridicas bajo la figura de alianzas comerciales o estratégicas para la prestacion de servicios de
propaganda y publicidad comercial, en los términos y condiciones previstos en esta Ordenanza y
en concordancia con lo previsto en el articulo 5 numeral 6 y articulo 6 numerales 35 y 36 de la
Ley de Contrataciones Publicas. Estos contratos tendrdn una duracion mdxima de diez (10) afios,
con una prorroga mdxima por el mismo periodo, la cual deberd contar con un informe de
evaluacion de desemperfio del contratista, por parte de la Administracion Tributaria Municipal.”

Articulo 2. Imprimase esta Ordenanza con las reformas aqui aprobadas y en un texto Gnico, y corrijase la

numeracion de articulos que corresponda. con los datos de sancion v promulgacion, de conformidad con lo
establecido en el articulo 11 de la Ley de Publicaciones Oficiales.

Dado, firmado, refrendado y sellado en el Salon de Sesiones del Concejo Municipal del Municipio Maneiro
del Estado Bolivariano de Nueva Esparta, a los nueve (09) dias del mes de julio de 2024/ Afios 214° de la
Independencia y 165° de la Federacion.

ZRRIANA p
EVA Esp‘q

Secretaria dé la Camara Municipal
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REPUBLICA BOLIVARIANA DE VENEZUELA
ESTADO BOLIVARIANO DE NUEVA ESPARTA
MUNICIPIO MANUEL PLACIDO MANEIRO
CONCEJO MUNICIPAL

El Concejo Municipal del Municipio Maneiro, en uso de sus atribuciones legales que le confieren
los articulos 175, 178 numeral 3, 179 numeral 2, y 180 de la Constitucion de la Republica
Bolivariana de Venezuela, en concordancia con lo dispuesto en los articulos 54 numeral 1, 56

numeral 2, literal “¢”, 95 numerales 1 y 4, 160 y 202 de la Ley Organica del Poder Publico
Municipal, sanciona la siguiente Ordenanza:

“REFORMA PARCIAL DE LA ORDENANZA DEL IMPUESTO SOBRE
PROPAGANDA
Y PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO MANUEL PLACIDO
MANEIRO?”

TITULO I
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1. La presente Ordenanza tiene por objeto establecer y regular el impuesto que grava la
propaganda y publicidad comercial que sea exhibida, proyectada o instalada dentro de la
jurisdiccion del municipio Maneiro.

Articulo 2. Se entiende por propaganda o publicidad comercial todo aviso, anuncio o imagen
dirigido a llamar la atencion del pablico hacia un producto, persona o actividad especifica, con
fines comerciales.

Articulo 3. Toda publicidad comercial debera expresarse en castellano. Se podran utilizar idiomas
extranjeros cuando sean nombres propios, marcas de fabrica, denominaciones comerciales o lemas
comerciales debidamente registrados, o cuando sea de interés para grupos especificos. En este
ultimo caso debe presentarse a la Administracion Tributaria Municipal, la traduccion del texto al
castellano, certificada por un intérprete publico. La publicidad comercial de un producto, bien, o
servicio siempre deberd expresar la verdad en cuanto a las caracteristicas del producto, bien o
servicio publicitado.

Articulo 4. Es de la responsabilidad y competencia de la Administracion Tributaria Municipal, la
vigilancia, control y aplicacion de esta Ordenanza y demds disposiciones legales aplicables a esta
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materia; asi como la fiscalizacién y recaudacion del impuesto establecido; sin perjuicio de las
atribuciones del Alcalde o Alcaldesa en su condicién de médxima autoridad administrativa.

Para el cumplimiento de sus atribuciones y funciones, la Administracién Tributaria Municipal
podra solicitar toda la colaboracion a que haya lugar a la Policia Municipal de Maneiro, a los fines
de preservar el cabal y pleno cumplimiento de esta Ordenanza.

TITULO II
DEL REGISTRO UNICO DE CONTRIBUYENTES
Articulo 5. A los efectos de esta Ordenanza se entiende por:

1. Anunciante: La persona natural o juridica cuyo producto o actividad se beneficia con la
publicidad.

2. Publicista: La persona natural o juridica que se encargue de prestar el servicio de

publicidad, los editores o cualquier otro que, en razén de su actividad, participe o haga
efectiva la publicidad.

3. Medios: Los canales, vias o espacios creados, manejados, fabricados, instalados y
producidos, por cualquier persona natural o juridica de manera permanente o eventual
donde se exhiben o exponen las pautas publicitarias, demostrando los atributos y/o
virtudes de los productos o servicios anunciados con el fin de atraer de manera directa o
indirecta a consumidores, usuarios y compradores.

4. Unidad de Cuenta: Unidad dindmica para el calculo de tributos, accesorios y sanciones
del tipo de cambio oficial de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central
de Venezuela.

Articulo 6. Toda persona natural o juridica que pretenda prestar servicios de publicidad de manera
permanente o eventual en jurisdiccion del municipio Manuel Placido Maneiro del estado
Bolivariano de Nueva Esparta, debera solicitar y obtener su inscripcion en el Registro Unico de
Contribuyentes que se lleva al efecto en la Administracion Tributaria Municipal,
independientemente se trate de medios fijos u ocasionales.

Articulo 7. A los fines de que las actividades publicitarias a que alude esta Ordenanza, se ajusten
plenamente a las previsiones legales y extremos contenidos en su normativa, se crea el Registro
Unico de Contribuyentes, a objeto de la plena identificacion de cada uno de ellos, con
determinacién exacta del cddigo asignado, numero de placa identificadora colocada en el
respectivo equipo publicitario de la empresa y/o interesado, fecha de instalacién, ubicacion exacta
y demas datos y caracteristicas atinentes al medio de publicidad, que sean pertinentes.

Articulo 8. Son requisitos para la inscripcion en el Registro de Medios Publicitarios:

1. En el caso de personas juridicas domiciliadas en el municipio Maneiro la Licencia de
Actividades Econdémicas, de no estar domiciliadas la Licencia de Actividades
Econdmicas temporal.

2. Enel caso de personas naturales, carta con el nombre, apellido, nacionalidad, estado civil,
numero de cédula de identidad, direccion y teléfono, asi como la condicién de
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comerciante ¢ intenciéon de dedicarse a actividades publicitarias en jurisdiccion del
municipio Maneiro.

Las tasas administrativas que causara por la Constancia de Inscripcion estaran sujetas a las
disposiciones de la Ordenanza sobre Tasas por Uso de Espacios Publicos y Servicios
Administrativos prestados por las Dependencias y Entes de la Alcaldia del municipio Maneiro.

Articulo 9. Recibida la solicitud de inscripcion y los recaudos sefialados en el articulo 8 de la
presente Ordenanza, la Administracion Tributaria Municipal, previa la correspondiente revision de
los mismos, procedera dentro de los cinco (5) dias habiles siguientes a su recibo, a expedir al
interesado constancia de su inscripcion o en su defecto, notificarle mediante resolucién motivada
las causas del rechazo, a los fines de que subsane la misma.

La constancia de inscripcion deberd renovarse anualmente dentro de los primeros quince (15) dias
continuos del mes de enero y causard una tasa administrativa que estara sujeta a las disposiciones
de la Ordenanza sobre Tasas por Uso de Espacios Publicos y Servicios Administrativos prestados
por las Dependencias y Entes de la Alcaldia del municipio Maneiro. La Administracién Tributaria
Municipal llevara un Libro de Registro, debidamente foliado y sellado, donde se asentaran las
solicitudes recibidas en orden cronoldgico, las constancias de inscripcion emitidas y las
resoluciones emanadas de la Administracion Tributaria Municipal contentivas de las negativas de
solicitudes de inscripcion. Este registro podra igualmente llevarse de manera digital.

Articulo 10. Los publicistas y anunciantes que realicen actividades publicitarias en jurisdiccion
del municipio Maneiro estan obligados a:

1. Cumplir con esta Ordenanza y su reglamento y enterar el impuesto que se genere en las
Oficinas Receptoras de Fondos Municipales.

2. Solicitar la autorizacion ante la Administraciéon Tributaria Municipal para la exhibicion,
proyeccion e instalacién de medios publicitarios en el Municipio.

3. Realizar mantenimiento preventivo de los medios de propaganda y publicidad comercial
fijos, para lo cual deben solicitar y obtener previamente de la Administracién Tributaria
Municipal mediante los medios dispuestos para ello, la autorizacion respectiva.

4. Retirar los medios publicitarios cuando los mismos no cuenten con los permisos exigidos
en la presente Ordenanza, o hayan sido instalados en lugares prohibidos, asi como
aquellos que no llenen las condiciones de ornato publico y de seguridad requeridas.

5. Solicitar autorizacién ante la autoridad competente para cualquier cambio estructural o
de forma, que pretendan realizar en los medios publicitarios, no pudiendo colocarlos sin
la previa autorizacién de la administracién, sin perjuicio del cumplimiento de las
obligaciones tributarias dispuestas con ocasion a los cambios de los medios publicitarios.

6. Notificar a la Administracién Tributaria el retiro de los medios publicitarios colocados

en su jurisdiccién y demostrar que se ha restituido a su condicion original el espacio de
ubicacion de los mismos.
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7. Identificar en el medio publicitario al publicista responsable de la propaganda o
publicidad exhibida, proyectada o instalada dentro de la jurisdiccién del municipio
Maneiro; identificacidn que comprende el nombre de la empresa, direccion y teléfonos.

8. Presentar anualmente dentro de los primeros quince (15) dias continuos del mes de enero,
una relacion jurada que indique los medios publicitarios fijos que continuarian en
exhibicion durante el afio, bajo las formalidades dispuestas para ello por la
Administracion Tributaria Municipal, conjuntamente con el respaldo fotografico de cada
uno. Asimismo, se deberan identificar los medios publicitarios fijos que se removeran
durante el afio, y aquellos que no tengan propaganda o publicidad comercial contratada.
Se entenderd que los anunciantes y publicistas no tienen interés sobre aquellas unidades
no mencionadas en la declaracion jurada, las cuales deberan remover dentro de los
proximos treinta (30) dias continuos y siguientes contados a partir del vencimiento del
lapso previsto para la presentacion de la relacion a que se refiere este numeral. En caso
contrario, la Alcaldia procedera a remover el medio publicitario a costa del infractor. En
el caso que el anunciante o publicista haya cometido un error en su declaracién, cuyo
margen no supere el 5% del numero total de medios publicitarios declarados, debera
presentar una declaracion complementaria incluyendo la identificacién de los medios no
declarados por omision, dentro de un plazo de quince (15) dias continuos contados a

partir de la fecha de presentacion de la declaracion inicial a que se refiere el presente
numeral.

9. Presentar poliza de responsabilidad civil contra dafios a terceros, cuyo monto serd
determinado en bolivares, equivalente a el tipo de cambio de la moneda de mayor valor
publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV).La duracion de la péliza serd de un
(1) afio y deberd mantenerse vigente durante el tiempo que se encuentre instalado el
medio fisico destinado a la propaganda o publicidad comercial.

10.Permitir el acceso de los funcionarios autorizados de la Administracién Tributaria
Municipal, a la contabilidad y cualquier otra documentacién necesaria para constatar la

veracidad de los ingresos y de los impuestos pagados, aun cuando la empresa no esté
domiciliada en el Municipio.

11.Cumplir con los convenios, contratos o acuerdos celebrados con el Municipio cuando

sus medios publicitarios se encuentren en bienes del dominio pdblico municipal,
incluyendo las labores de mantenimiento de dreas verdes, plazas, parques, vias y espacios
publicos, inmuebles de interés municipal o de inmuebles propiedad del Municipio.

12.Remover, paralizar o suspender la instalacién o colocacion de medios publicitarios
cuando existan razones legales que lo justifiquen, o en atencién a labores de
mantenimiento, de prestacion de servicios publicos y de ornato publico que deba realizar
el Municipio o empresas de prestacion de servicios publicos.

13.Cumplir con las normas relativas a propaganda y publicidad comercial previstas en la

ordenanza que regule el expendio de bebidas y especies alcoholicas en el Municipio,
cuando les sea aplicable.
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14.Retirar la propaganda o publicidad comercial anunciada en los medios fijos, asi como
la publicidad eventual, cuando versen sobre eventos, espectdculos, presentaciones
artisticas o de cualquier naturaleza, asi como reproducciones cinematograficas dentro de

los cinco (5) dias hébiles siguientes a la fecha efectiva de celebracion del evento o
espectaculo publico.

TITULO III
DE LOS DISTINTOS MEDIOS PUBLICITARIOS

Capitulo I
De los Medios Publicitarios Fijos

Articulo 11. Se entiende por medios de propaganda y publicidad comercial fijos aquellas
instalaciones o bienes muebles anclados en el suelo, adheridos a bienes inmuebles o a cualquier
estructura fija, tales como, vallas, postes publicitarios, columnas informativas, publicidad exhibida
en paradas de transporte publico, instalaciones para el ejercicio del comercio temporal o eventual,
avisos o anuncios de fachada, murales, carteles, equipos de reproduccion de sonidos, carteleras de
cines, pantallas de proyeccion de cualquier tipo y similares.

Articulo 12. A los efectos de esta Ordenanza se entiende por:

1

Aviso Fijo: Toda publicidad en forma de objeto, cartel, mural, o similar, impreso, pintado
con o sin iluminacién, formado por materiales que representen letras, figuras, simbolos o
signos destinados a permanecer a la vista del publico, en ambientes interiores o exteriores
con el fin de promover el conocimiento y/o la venta de productos y bienes de consumo o
servicios. Se incluye en esta categoria el aviso colocado en las fachadas para la
identificacion del establecimiento.

Valla: Medio publicitario exterior consistente en una estructura de metal con un soporte
plano sobre el cual se exhibe publicidad y propaganda comercial.

. Valla Iluminada: Aquella que tiene iluminacion interna o via refraccién de luz por focos

externos.

. Valla Mec4dnica: Aquella que permite la exhibicion de distintas propagandas por medios

mecanicos.

. Valla Digital: Aquella que permite la exhibicion de propagandas diversas mediante

informacidn digital.

. Valla Movil: Instalacion publicitaria fija sobre vehiculo de traccién mecénica o humana.

Postes Publicitarios: Elementos anclados en las aceras, compuestos por una superficie

destinada para la exhibicién de propaganda o publicidad comercial y elementos que
brindan informacion y servicios a la comunidad.
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8. Columnas Informativas: Elementos anclados al suelo que tienen como finalidad
informar a la comunidad sobre temas de interés municipal, y que cuentan con 4reas para
exhibir propaganda o publicidad comercial.

9. Paradas de Transporte: Instalaciones para el acceso, espera y descenso de personas que
usan el transporte publico compuesta por una o varias superficies destinadas a la
exhibicion de propagada o publicidad comercial.

Articulo 13. Los postes publicitarios no podran entorpecer de ninguna manera el transito peatonal
por las aceras, y no podran estar colocados o instalados frente a tomas de agua para incendios, o
alcantarillas destinadas a servicios publicos.

Articulo 14. El mantenimiento de las columnas informativas estard a cargo de los anunciantes,
publicistas 0 empresas de publicidad que en ellas exhiban propaganda o publicidad comercial, bajo
la supervisién de la dependencia municipal competente.

Articulo 15. Las paradas de transporte publico podran tener en su estructura o en el entorno de la
misma, espacios para la exhibicion de propaganda o publicidad comercial. El mantenimiento de la
parada de transporte ptblico y de la propaganda o publicidad comercial exhibida estara a cargo de
los anunciantes, publicistas o empresas de publicidad, que exhiban propaganda o publicidad
comercial en las mismas, y serd supervisado por los funcionarios adscritos a la Direccién de
Desarrollo Urbano o a quien haga sus veces.

Articulo 16. S6lo podra exhibirse propaganda o publicidad comercial, cuando previamente se haya
obtenido el permiso respectivo de la Administracién Tributaria Municipal. A tales efectos, el
interesado deberd presentar ante la Administracién Tributaria Municipal, solicitud en el formato
expedido para tal fin, en el cual expondra las razones de su requerimiento.

El solicitante debe especificar en su solicitud lo siguiente:

1. Caracteristicas y formas del medio y de la unidad publicitaria.
2. Tipo de estructura, material o forma a utilizar.

Articulo 17. La solicitud a que se refiere el articulo anterior debera estar acompafiada de los
siguientes recaudos:

1. Plano de ubicacién del lugar donde se colocara la unidad publicitaria.

2. Fotomontaje de ubicacion que incorpore la unidad publicitaria propuesta a los elementos
existentes en su entorno.

3. Proyecto de ornato y mantenimiento cuando se proponga su ubicacién en terrenos no
construidos.

4. Croquis de relacion de distancias minimas con inmuebles y otras unidades publicitarias
similares o de la misma categoria existentes en el sector.

5. Fotografia del lugar donde se pretende instalar la unidad publicitaria.
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6. Fianza de fiel cumplimiento emitida por empresa de seguros o institucién financiera de
reconocida solvencia, suficiente para responder al Municipio de las obligaciones que ha
de asumir la persona natural o juridica de acuerdo a esta Ordenanza y su reglamento, para
los medios o vehiculos a ser instalados en esta jurisdiccion municipal. La duracion de
esta fianza serd de un (01) afio y permanecera retenida por la Administracién Tributaria

Municipal desde el inicio de la instalacion del medio publicitario hasta cumplido dicho
lapso.

7. Constancia de inscripcién en el Registro Unico de Contribuyentes y solvencia del pago
del impuesto sobre propaganda y publicidad comercial.

8. Célculo estructural de la unidad publicitaria.

9. Constancia de ubicacién emitida por el érgano encargado de la materia urbanistica.
Paragrafo Primero: La entrega de los recaudos a los que refieren los numerales anteriores,
quedara asentado en un registro numerado y fechado para tal fin y cuyos datos se entregaran al
interesado al momento de recibir y asentar estos recaudos. Se dara preferencia para la colocacién
de la unidad publicitaria al primer solicitante, en caso de que en un mismo espacio hubiere més de
una solicitud.

Paragrafo Segundo: La Administracién Tributaria Municipal queda facultada para la aceptacién
de los recaudos debidamente consignados y quedara de su parte la autorizacion y convalidacion del
mismo.

Articulo 18. En el caso de publicidad o propaganda exhibida en kioscos, se debera presentar
ademas de los recaudos anteriores:

1. Autorizacién del Municipio para la instalacién del kiosco, emitida por el 6rgano
encargado de la materia urbanistica.

2. Solvencia o estado de cuenta demostrativo del pago del impuesto de actividades
econdmicas temporales o eventuales.

Articulo 19. En inmuebles de propiedad privada, presentar copia del documento de propiedad y
autorizacion escrita del propietario y solvencia del pago del impuesto sobre inmuebles urbanos. En
el caso de que se coloque una unidad publicitaria en inmuebles de propiedad privada, sin
autorizacion de la Administracion Tributaria Municipal, el propietario del terreno o inmueble sera
solidariamente responsable con la empresa de publicidad en el pago de los impuestos y en las
acciones que se deriven por contravencién a esta Ordenanza.

Articulo 20. En el caso de los medios publicitarios iluminados o electrénicos, debe anexarse la
certificacion de la empresa suplidora de energia eléctrica sobre la factibilidad del servicio o un
estudio técnico avalado por un Ingeniero Eléctrico debidamente colegiado.

Articulo 21. En el caso de medios publicitarios colocados en las paredes laterales o azoteas de
edificaciones con uso residencial, deberd suministrarse a la Administraciéon Tributaria Municipal
el Contrato de Arrendamiento suscrito con el propietario del inmueble, asi como un estudio de un
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ingeniero estructural sobre la posibilidad de la colocacién de la unidad publicitaria. Este estudio
debera ser aprobado por la Oficina de Ingenieria Municipal de Maneiro.

Articulo 22. En bienes muebles y/o inmuebles de propiedad municipal o dominio publico
municipal se deberdn presentar luego de la inscripcion, ademas de los recaudos anteriores, los

siguientes:

i

Certificacion de la Oficina de Catastro que establezca que el bien inmueble es
propiedad municipal, y para el caso de bienes muebles, se requerira certificacion
emitida por la Oficina de Bienes y Materias adscrita a la Direccién de Administracion
y Finanzas de la Alcaldia del Municipio Maneiro. Al efecto, el interesado introducira
solicitud ante dichas Oficinas segiin sea el caso, y estas deberan responder en el
término de treinta (30) dias hébiles desde su recepcion. Si el interesado no ha recibido
respuesta, podra interponer reclamacién administrativa por ante el Alcalde o
Alcaldesa por el retardo o incumplimiento en que hubieren incurrido los funcionarios
responsables del asunto, de conformidad con la Ley Organica de Procedimientos
Administrativos. La reclamacion deber4 interponerse en forma escrita y razonada y
serd resuelta dentro de los quince (15) dias siguientes.

Contrato de concesién, arrendamiento o comodato suscrito entre la empresa
publicitaria, el publicista o anunciante con el Alcalde o Alcaldesa, elaborado por la
Sindicatura Municipal. Cuando se trate de bienes inmuebles o espacios del dominio
publico municipal, la concesion deberd ser previamente aprobada por el Concejo
Municipal del Municipio Maneiro, de conformidad con el articulo 95 numeral 10 de
la Ley Orgénica del Poder Piblico Municipal. La Sindicatura Municipal a solicitud
del Alcalde o Alcaldesa elaborard el contrato de concesion, arrendamiento o
comodato, que deberd contener todos los requisitos previstos en la presente
Ordenanza y demds leyes aplicables, dentro de los treinta (30) dias continuos a la
fecha de recepcion de su requerimiento, y para el caso que este hecho no se produzca,
el interesado podra interponer igualmente reclamacion administrativa ante el Alcalde
o Alcaldesa, en los términos antes indicados en el punto ntimero uno (1). El pago del
canon de arrendamiento o precio de la concesion se determinara de conformidad con
lo establecido en el contrato respectivo y de acuerdo a las instrucciones que ordene
el Alcalde o Alcaldesa. Para la celebracion de cualesquiera de los contratos aqui
mencionados se aplicardn de manera supletoria el Codigo Civil Venezolano, Ley
Organica del Poder Publico Municipal, el Decreto Con Rango, Valor y Fuerza de ley

Organica de Bienes Piblicos y demds normas y/o Ordenanzas vinculantes a la
materia.

La ausencia de respuesta de las autoridades, no da derecho a la instalacién de la unidad publicitaria.

Si el solicitante no coloca la unidad publicitaria dentro de los sesenta (60) dias continuos a la
aprobacion de la solicitud, caducara el derecho de preferencia, pudiendo concederle el espacio a
quien lo haya solicitado en segundo lugar.
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La autoridad competente en materia urbanistica evaluara la utilidad de la unidad publicitaria previo

al otorgamiento del permiso a los fines de determinar las consecuencias de la aprobacion de la
instalacion.

Paragrafo tdnico: La Alcaldia podra igualmente celebrar contratos con personas naturales y
juridicas bajo la figura de alianzas comerciales o estratégicas para la prestacion de servicios de
propaganda y publicidad comercial, en los términos y condiciones previstos en esta Ordenanza y
en concordancia con lo previsto en el articulo 5 numeral 6 y articulo 6 numerales 35 y 36 de la Ley
de Contrataciones Publicas. Estos contratos tendran una duracion méxima de diez (10) afios, con
una prorroga maxima por el mismo periodo, la cual deberd contar con un informe de evaluacién
de desempefio del contratista, por parte de la Administracién Tributaria Municipal.

Capitulo IT

De los Medios Publicitarios Ocasionales

Articulo 23. Se entiende por medios publicitarios ocasionales, aquellos que por su naturaleza no
son permanentes, tales como banderas, banderines, banderolas, pendones, volantes, material P.O.P,
y otros de naturaleza similar.

El material P.O.P comprende todos aquellos bienes muebles alusivos o vinculados a una marca,
producto, persona o actividad especifica tales como camisas, franelas, pafiuelos, llaveros,
boligrafos, lapices, portavasos, ceniceros, encendedores de cigarrillos, vasos, removedores, gorras,
chapas, bolsas, destapadores, marca libros y otros de naturaleza similar, exhibidos u ofrecidos a
consumidores, usuarios y compradores con fines publicitarios.

Articulo 24. Los medios publicitarios ocasionales s6lo podréan ser utilizados para promociones con
una duracién méxima de quince (15) dias continuos y seran instalados o exhibidos en los sitios
previamente determinados por el Municipio.

Articulo 25. Para colocar medios ocasionales en jurisdiccion del municipio Maneiro, la empresa
de publicidad, anunciante y/o propietario del medio ocasional, deberd solicitar y obtener la
autorizacion respectiva ante la Administracion Tributaria Municipal con por lo menos cinco (5)
dias héabiles de anticipacion al inicio de la promocion o publicidad, para lo cual debe acompafiar
los siguientes recaudos:

1. Tipo de medio a utilizar.

2. Especificacion de los sitios donde se instalaran.

3. Duracién de la instalacién

4. Dimensiones de los medios a instalar.

5. Paralos medios ocasionales de uso externo, que se vayan a exhibir en dreas de dominio ptblico
municipal tales como pendones, banderas, banderines, banderolas, volantes y similares que
sufran deterioro y desgaste a causa del medio ambiente se debera consignar un pago a nombre

del municipio Maneiro del equivalente en bolivares a Diez (10) veces al tipo de cambio de la
de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela, el cual le serd

18



devuelto al contribuyente una vez sea cumplida la obligacion de remocion prevista en la
presente Ordenanza.

Articulo 26. Quienes hayan obtenido autorizacioén para exhibir o instalar propaganda o publicidad
comercial de manera ocasional en espacios de dominio ptiblico municipal, deberdn removerla
dentro de las veinticuatro (24) horas siguientes al vencimiento del plazo establecido en la
autorizacion respectiva. Transcurrido el lapso anterior, sin que se haya procedido a la remocién de
la referida propaganda o publicidad comercial, la Administracién Tributaria Municipal har
efectivo el pago sin derecho de reclamo por parte del solicitante, y ordenar4 la remocion de toda la
propaganda o publicidad comercial ocasional exhibida o instalada.

Capitulo III
De la Proyeccion de Publicidad en Salas de Cine

Articulo 27. La propaganda o publicidad comercial que sea exhibida o se reproduzca por cualquier
medio en las salas de cine ubicadas en el Municipio, 0 en cualquier inmueble donde se proyecten
peliculas, se regulard segln las normas del presente Capitulo.

Articulo 28. Se entiende por proyeccion de propaganda o publicidad comercial en pantallas de
salas de cine, las cufias comerciales proyectadas en cada funcion. Sélo se permitird un maximo de
quince (15) minutos de publicidad en cada funcion.

Articulo 29. Las personas naturales o juridicas que desarrollen actividades de exhibicion de
peliculas cinematograficas en el Municipio, en las cuales se exhiban o se reproduzca propaganda
o publicidad comercial, deberdn solicitar la respectiva autorizacion ante la Administracion
Tributaria Municipal. Esta autorizacion tendrd una vigencia de un afio calendario y debera ser
renovada durante los primeros quince (15) dias continuos del mes de enero.

Articulo 30. Los requisitos para la tramitacion y obtencion de la autorizacion a que alude el articulo
anterior son los siguientes:

1. Llenar los formularios de solicitud dispuestos a tales fines por la Administracién
Tributaria Municipal bajo declaracion jurada, a tenor de lo dispuesto en la Ley Organica
de Administracidon Publica y la Ley de Simplificacion de Tramites Administrativos.

2. Consignar en formato digital la propaganda o publicidad comercial que ser4 exhibida en
las respectivas salas de cine o en los inmuebles destinados para ello.

3. Pagar la tasa de tramitacion que estara sujeta a lo dispuesto en la Ordenanza Sobre Tasas
Por Uso De Espacios Publicos y Servicios Administrativos Prestados por las
Dependencias y Entes de la Alcaldia del Municipio Manuel Placido Maneiro

Articulo 31. Las personas naturales o juridicas que desarrollen actividades de exhibicion de
peliculas cinematograficas en el Municipio, en las cuales se exhiba o se reproduzca propaganda o
publicidad comercial, deberan consignar bajo declaracion jurada una relacion que contenga el
tiempo previsto para la exhibicion o reproduccion de propaganda y publicidad comercial, asi como
los productos, personas o actividades que se anuncian, con indicacion del horario establecido para
ello. Esta relacion deberd ser presentada ante la Administracion Tributaria Municipal dentro de los
cinco (5) primeros dias habiles de cada mes.
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Articulo 32. La propaganda o publicidad comercial que se exhiba o se reproduzca en las salas de
cine del Municipio deberd estar acorde con la clasificacion otorgada para la presentacion
cinematografica respectiva.

TITULO IV
DE LAS PROHIBICIONES

Articulo 33. Se prohibe la publicidad:

1.

9

Que sea contraria al orden publico, la seguridad nacional, la moral y las buenas
costumbres.

Que relacione el consumo de bebidas y especies alcohdlicas, cigarrillos y demas
derivados del tabaco con modelos menores de edad o actividades deportivas.

. De bebidas y especies alcoholicas, cigarrillos y demas derivados del tabaco en todo tipo

de medios de publicidad exterior a menos de doscientos metros lineales (200 m) de

planteles educativos publicos o privados donde se imparta la ensefianza a menores de
edad.

. La publicidad de bebidas y especies alcoholicas, cigarrillos y demds derivados del tabaco

en las salas de cine estard prohibida en el horario comprendido entre las nueve de la
mafiana y las nueve de la noche (09:00 a. m. a 09:00 p. m.). Sin embargo, en las peliculas
o reproducciones cinematograficas que sean clasificadas para mayores de dieciocho (18)

afios por la autoridad competente, podra reproducirse propaganda o publicidad comercial
en cualquier horario.

. En inmuebles de propiedad privada sin autorizacién de su propietario.

En arboles, piedras, rocas y demas elementos naturales.

En las calles, autopistas, paseos y caminos por medio de fajas transversales o pancartas
que las crucen, aun cuando no interfieran el libre trdnsito, excepto en los sitios
establecidos en el reglamento de esta Ordenanza.

. En el interior y exterior de los museos, teatros y edificios de propiedad publica, asi como

en los monumentos de valor histérico, artistico o religioso, salvo que se trate de
publicidad de imagen para promover a los patrocinantes de algtn espectaculo o actividad
ocasional. Se exceptian los institutos deportivos y educativos.

En las paredes interiores y exteriores de los cementerios.

10.En las sefalizaciones de transito instalados por el Municipio o por el Organismo

competente dependiente del Poder Ejecutivo Estadal o Nacional.
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11.En los espacios de los vehiculos automotores que pueda entorpecer la visibilidad y manejo
o que de alguna manera entorpezca el transito, de conformidad con la legislacion que
regule la materia.

12.La de bebidas y especies alcohdlicas a través de altoparlantes o cornetas ubicadas en los
accesos de los establecimientos debidamente autorizados para el expendio de las mismas.

13.Aquella destinada a promocionar, auspiciar o desarrollar eventos o campafias publicitarias
vinculadas con el expendio y consumo de bebidas y especies alcohdlicas en
establecimientos que carezcan de la correspondiente autorizacion para el expendio de
bebidas y especies alcoholicas.
Articulo 34. Queda prohibido exhibir, proyectar o instalar propaganda o publicidad comercial
mientras no se obtengan las autorizaciones ante la dependencia respectiva.
Articulo 35. Queda prohibido exhibir, proyectar o instalar propaganda o publicidad comercial en
vehiculos de traccion humana o mecdnica sin contar con la autorizacion respectiva, las pdlizas de
responsabilidad civil o demas documentos requeridos por la Ley de Transporte Terrestre y su
reglamento.
Articulo 36. Se prohibe la distribucién de propaganda y publicidad comercial en las calles y
avenidas, asi como en parques salvo que se destine a campafias sociales o educativas orientadas a
la prevencion del delito, prevencidn del consumo de drogas y otras sustancias nocivas a la salud,
prevencién de accidentes, preservar o conservar el medio ambiente o para estimular actividades
deportivas, para lo cual deberdn obtener la aprobacion previa de la Administracién Tributaria
Municipal presentando, al efecto, un ejemplar del material a repartir, e indicar la(s) zona(s) en la(s)
cual(es) sera distribuido el material publicitario.

TITULO V
DEL IMPUESTO

Capitulo I
Del Monto del Impuesto y de la Oportunidad para su Pago

Articulo 37. El impuesto sobre propaganda y publicidad comercial grava todo aviso, anuncio o
imagen que con fines publicitarios sea exhibido, proyectado o instalado en bienes del dominio
pUblico municipal o en inmuebles de propiedad privada siempre que sean visibles por el publico,
0 que sea repartido de manera impresa en la via ptblica o se traslade mediante vehiculo dentro de
la jurisdiceion del municipio Maneiro.

Articulo 38. La base imponible del impuesto de propaganda y publicidad comercial sera
determinada de conformidad con la siguiente clasificacion:

1. La propagada o publicidad comercial expuesta a través de vallas, vallas méviles, postes
publicitarios, pendones, afiches, columnas informativas, avisos fijos, cortinas,
gigantografias, micro perforados, lonas, elementos de cerramiento de inmuebles,
instalaciones para el comercio temporal y eventual, muebles, alfombras, y demas medios
publicitarios de naturaleza similar, por las dimensiones de la superficie sobre la cual se
exhiba la propaganda o publicidad comercial expresada en metros cuadrados, atn en los
casos en que ésta no ocupe toda la superficie del medio publicitario de que se trate.
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2. La propagada o publicidad comercial expuesta a través de volantes, tripticos, material
P.O.P, encartados, revistas, folletos, banderas, banderines, afiches cinematograficos,
revistas, habladores, calcomanias, tickets, cupones promocionales, vehiculos de traccion
humana o mecanica y demés medios publicitarios de naturaleza similar, por la cantidad
de medios publicitarios exhibidos o instalados.

3. La propagada o publicidad comercial expuesta a través de globos, inflables y demds
medios publicitarios de naturaleza similar, por el didmetro de los referidos medios.

4. Lapropagada o publicidad comercial expuesta a través de proyeccion de avisos, anuncios
o imagenes en pantallas cinematograficas o en cualquier superficie o mediante altavoces,
cornetas, y demas medios publicitarios de naturaleza similar, por el tiempo de exhibicién
de la propaganda o publicidad comercial.

5. La propagada o publicidad comercial expuesta a través de exhibicién o instalacién de
modulos de promocion, representaciones promocionales y demds medios publicitarios de
naturaleza similar, por el tiempo de exhibicién o de instalacién de los referidos medios.

6. La propagada o publicidad comercial expuesta a través de vallas mecénicas o digitales,
moéviles o fijas, por el tiempo de exhibicion de la publicidad.

Articulo 39. La alicuota del impuesto previsto en la presente Ordenanza ser:

1. Enel supuesto de exhibicién de propagada o publicidad comercial a través de vallas,
postes publicitarios, columnas informativas, cortinas y alfombras, instalaciones para el
comercio temporal y eventual, no iluminados, una cantidad del equivalente en bolivares
a Dos (02) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco
Central de Venezuela (BCV). Por metro cuadrado (m?) o fraccion, trimestralmente, y en
caso de ser iluminados, una cantidad del equivalente en bolivares a Dos (02) veces el
tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela
(BCV) por metro cuadrado (m?) o fraccién trimestralmente.

2. En el supuesto de exhibicién de propagada o publicidad comercial a través de
gigantografias y microperforados de superficies superiores a diez metros cuadrados (10
m?), una cantidad del equivalente en bolivares a Uno punto cinco (1,5) veces el tipo de
cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela
(BCV). por metro cuadrado (m?) o fraccién quincenalmente.

3. En el supuesto de exhibicion de propagada o publicidad comercial a través de
pendones, pancartas y afiches exhibidos o instalados en dreas de dominio publico
municipal, una cantidad del equivalente en bolivares a Cuatro (04) veces el tipo de
cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela
(BCV)., por metro cuadrado (m?), quincenalmente.

4. En el supuesto de exhibicion de propagada o publicidad comercial a través de
pendones, pancartas y afiches exhibidos o instalados en areas de propiedad privada, una
cantidad del equivalente en bolivares a Uno punto cinco (1,5) veces el tipo de cambio de

la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV). por metro
cuadrado (m?) o fraccién, quincenalmente.
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5. Enelsupuesto de exhibicién de propagada o publicidad comercial a través de avisos
fijos externos no luminosos, una cantidad del equivalente en bolivares a Uno punto cinco
(1,5) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco
Central de Venezuela (BCV), por metro cuadrado (m?) o fraccién, trimestralmente y,
cuando se trate de avisos iluminados, una cantidad del equivalente en bolivares a Dos
(02) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central
de Venezuela (BCV) por metro cuadrado (m?) o fraccién trimestralmente.

6. Enel supuesto de exhibicién de propagada o publicidad comercial a través de avisos
fijos internos, neveras, muebles, alfombras internas y similares, una cantidad del
equivalente en bolivares a Una (01) vez el tipo de cambio de la moneda de mayor valor

publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV) por metro cuadrado (m?) o fraccion,
trimestralmente.

7. En el supuesto de exhibicién de propagada o publicidad comercial a través de
volantes, ftripticos, material P.O.P, encartados, calcomanias, tickets, banderines,
banderas, habladores, revistas, folletos y similares exhibidos en 4reas de dominio ptblico
municipal, una cantidad del equivalente en bolivares a Seis (06) veces el tipo de cambio
de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV) por
cada mil ejemplares o fraccion.

8. En el supuesto de exhibiciéon de propagada o publicidad comercial a través de
volantes, tripticos, material P.O.P, encartados, calcomanias, tickets, banderines,
banderas, habladores, revistas, folletos y similares exhibidos en &reas de dominio
privado, una cantidad del equivalente en bolivares a Cuatro (04) veces el tipo de cambio
de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV)por
cada mil ejemplares o fraccion.

9. En el supuesto de exhibicién de propagada o publicidad comercial a través de
inflables, globos y similares, una cantidad del equivalente en bolivares a Ocho (08) veces
el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de
Venezuela (BCV) por metro cubico (m3) o fraccion, quincenalmente.

10. En el supuesto de exhibicién de propagada o publicidad comercial a través de
proyecciones de avisos, anuncios o imdgenes en pantallas cinematograficas o salas de
cine, una cantidad del equivalente en bolivares a Una (01) vez el tipo de cambio de la
moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV) por sala o
pantalla, por cada aviso, anuncio o imagen proyectada hasta un méximo de quince
minutos de proyeccion por sala o pantalla, mensualmente.

11. En el supuesto de exhibicién de propagada o publicidad comercial a través de
proyecciones de avisos, anuncios o imégenes sobre cualquier superficie expuesta al
publico, una cantidad del equivalente en bolivares a Uno punto cinco (1,5) veces el tipo
de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela
(BCV) diario, por cada aviso, anuncio o imagen proyectada.

12. En el supuesto de exhibicién de propagada o publicidad comercial a través de
reproduccién sonora a través de altavoces, cornetas de sonido o similares, una cantidad
del equivalente en bolivares a Uno punto cinco (1,5) veces el tipo de cambio de la moneda
de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV), quincenalmente.
Queda excluido de este supuesto, la reproduccion de este tipo de publicidad sonora
proyectada desde el interior de areas de uso privado y hacia el interior de éstas.
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13. En el supuesto de exhibicién de propagada o publicidad comercial a través de
mddulos de promocién o similares, una cantidad del equivalente en bolivares a Una (01)
vez el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de
Venezuela (BCV) por médulo de promocion o similar, quincenalmente.

14. En el supuesto de exhibiciones promocionales, una cantidad del equivalente en
bolivares a Cuatro (04) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada
por el Banco Central de Venezuela (BCV) por cada exhibicién promocional, diariamente.

15. En el supuesto de exhibicién de propagada o publicidad comercial a través de
cupones promocionales y similares, una cantidad del equivalente en bolivares a Cuatro
(04) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central
de Venezuela (BCV) por cada quinientos (500) cupones o fraccion.

16.En el supuesto de exhibicion de propagada o publicidad comercial a través de afiches de

17.

carteleras cinematograficas, teatrales, artisticas o similares, ubicadas en el interior de los
establecimientos destinados a realizacion de las proyecciones cinematograficas,
espectaculos teatrales, artisticos o similares, una cantidad del equivalente en bolivares a
Cuatro (04) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco
Central de Venezuela (BCV) por cada diez (10) afiches de cartelera o fraccion,
trimestralmente.

En el supuesto de exhibicion de publicidad impresa o sobrepuesta en la superficie de
vehiculos de uso particular y taxis, una cantidad del equivalente en bolivares a Una (01)
vez el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de
Venezuela (BCV)trimestralmente.

18.En el supuesto de exhibicién de publicidad impresa o sobrepuesta en la superficie de

vehiculos para transporte publico de pasajeros o de carga, una cantidad del equivalente
en bolivares a Una (01) vez el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por
el Banco Central de Venezuela (BCV) trimestralmente.

19.En el supuesto de exhibicion de propagada o publicidad comercial a través de vallas

1.

2

mecdanicas o digitales, moéviles o fijas, una cantidad del equivalente en bolivares a Uno
punto cinco (1,5) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el
Banco Central de Venezuela (BCV) por cada hora o fraccion de exhibicién de propagada
o publicidad comercial a través de los referidos medios.

Articulo 40. El impuesto de propaganda o publicidad comercial exhibida por cualesquiera de los
medios enunciados en el articulo anterior y que esté dirigida a promover el consumo de cigarrillos,
tabacos y licores, asi como los juegos y apuestas, tendrd un recargo de un cien por ciento (100 %)
sobre la cantidad correspondiente.

Articulo 41. Son sujetos pasivos de este impuesto las personas naturales o juridicas que conforme
ala presente Ordenanza estén obligados al cumplimiento de la prestacion tributaria, sean en calidad
de contribuyentes o responsables.

Articulo 42. Son contribuyentes los anunciantes respecto de los cuales se verifica el hecho
imponible. En consecuencia, dicha condicion puede recaer:

En las personas naturales, prescindiendo de su capacidad segilin el derecho privado;

En las personas juridicas y en los demas entes colectivos a los cuales otras ramas juridicas
le atribuyen cualidad de sujeto de derecho;
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3. En las entidades o colectividades que constituyan una unidad econémica, dispongan de
patrimonio y tengan autonomia funcional.

Articulo 43. Son responsables los sujetos pasivos que, sin tener el caricter de contribuyentes,
deben por disposicion expresa de la ley cumplir las obligaciones atribuidas a éstos.

Articulo 44. Son responsables directos en calidad de agentes de percepcion las personas naturales
o juridicas que se encarguen de prestar el servicio de publicidad, los editores, representantes u
operadores de salas de cine y de teatro, los organizadores de espectdculos publicos y de juegos y
apuestas licitas, los concesionarios de transporte publico, las asociaciones civiles de transporte
publico, las juntas de condominio, las administradoras de bienes inmuebles, o cualquier otro que,
en razon de su actividad, participe o haga efectiva la publicidad.

Articulo 45. Los agentes de percepcién estan obligados a exigir a los sujetos pasivos de la
obligacién tributaria regulada en la presente Ordenanza, el pago del monto total del impuesto
establecido en este instrumento normativo.

Efectuada la percepcion, el agente es el unico responsable ante la Administracion Tributaria
Municipal por el importe percibido. De no realizar la percepcién el agente responderd
solidariamente con el contribuyente por el impuesto causado y no percibido.

El agente de percepcion es responsable ante el contribuyente por las percepciones efectuadas sin
normas legales o reglamentarias que lo autoricen. Si el agente enterd a la Administracién Tributaria
Municipal, el contribuyente podra solicitar de ésta la compensacién o el reintegro correspondiente.
Articulo 46. El agente de percepcion deberd presentar mensualmente, dentro de los primeros
quince (15) dias continuos, una declaracién jurada en el formato autorizado para tal fin por la
Administracién Tributaria Municipal, en la cual se dejara constancia de los medios publicitarios
fijos exhibidos, instalados o proyectados en jurisdiccion del municipio Maneiro durante el mes
anterior, los anunciantes cuyos productos o actividades se han beneficiado con la publicidad y el
monto del impuesto causado.

En la oportunidad en que sea presentada la declaracion a que alude este articulo, el agente de
percepcion enterara al Municipio el monto total del impuesto sobre propaganda y publicidad
comercial que resulte de la declaracion jurada presentada.

Articulo 47. En aquellos casos en que los medios publicitarios fijos exhibidos, instalados o
proyectados sean propiedad del anunciante, y, el servicio de publicidad no haya sido prestado por
un publicista, el anunciante, en su condicion de contribuyente del impuesto, debera cumplir con el
deber de presentar la declaracion jurada por el periodo de un mes a que alude el articulo anterior,
y a realizar el pago del tributo correspondiente.

Articulo 48. El impuesto trimestral correspondiente a los avisos fijos de fachada externos e
internos, debera ser cancelado ante la Administracién Tributaria Municipal dentro de los primeros
quince (15) dias continuos del primer mes del trimestre en que seré exhibido el medio publicitario.

Articulo 49. El impuesto de propaganda y publicidad comercial en caso de medios publicitarios
ocasionales se pagara en la oportunidad de recibir la autorizacién para la exhibicién, instalacién o
proyeccidn de la publicidad o propaganda comercial.

Articulo 50. Las salas de cine deberdn consignar el impuesto sobre propaganda y publicidad
comercial percibidos por la propaganda o publicidad comercial exhibida, reproducida o proyectada
en sus respectivas salas, dentro de los primeros diez (10) dias continuos de cada mes.

Articulo 51. La falta de pago del impuesto respectivo generara de pleno derecho y sin necesidad
de requerimiento alguno por parte de la Administracién Tributaria Municipal, los intereses sobre
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el impuesto adeudado los cuales comenzaran a correr a partir del dia habil siguiente al vencimiento
del lapso previsto para el pago el impuesto respectivo.

A los efectos indicados, la tasa a aplicar para los intereses serd la tasa activa promedio de los seis
principales bancos comerciales y universales del pafs con mayor volumen de depésitos, excluidas
las carteras con intereses preferenciales, calculada por el Banco Central de Venezuela para cl mes
calendario inmediato anterior al vencimiento del plazo establecido para el cumplimiento de la
obligacion tributaria.

Capitulo II
De las Exenciones, Exoneraciones y Rebajas

Articulo 52. Estan exentas del pago del impuesto establecido en esta Ordenanza, las siguientes
actividades:

1. La propaganda o publicidad comercial exhibida, proyectada o instalada con relacién a
mensajes institucionales orientados a:

a. Prevencion de accidentes
b. Prevencion del consumo de drogas y otras sustancias nocivas para la salud.

C. Prevencidn del delito.

d. Difusién de medidas o actividades relacionadas con la salud o higiene de la
poblacion.

. Difusién de informacién de instituciones publicas.

f. Difusién de informacién o promocién de instituciones privadas de reconocida
trayectoria en el campo de la beneficencia colectiva.

2. La propaganda o publicidad comercial exhibida, proyectada o instalada relativa al
municipio Maneiro.

3. La propaganda o publicidad comercial instalada o exhibida en 4reas verdes que
identifique exclusivamente a las asociaciones civiles, fundaciones o sociedades
mercantiles que desarrollen actividades o labores de mantenimiento en estas areas, previo
convenio suscrito con el Municipio.

4. La publicidad impresa contenida por cualquier medio de espectéaculos artisticos, eventos
deportivos y exposiciones, cuando los beneficiarios sean instituciones sin fines de lucro.

5. Los carteles con indicacién de plazas vacantes de trabajo, que se fijen en el frente de
establecimientos comerciales o industriales u obras en construccién.

26



6. Los avisos fijos o carteles que identifiquen a inmuebles residenciales, centros

comerciales, asociaciones civiles, fundaciones, parques, campos deportivos privados y
clubes sociales.

Los sujetos pasivos beneficiarios de estas exenciones, estdn obligados a solicitar previamente ante
la Administracién Tributaria Municipal, la autorizacién correspondiente para la realizacion de las
actividades aqui descritas. En todo caso, en la publicidad objeto del beneficio fiscal, solamente
aparecera el nombre del anunciante tamafio y ubicacion del mismo.

Articulo 53. El Alcalde o Alcaldesa podra exonerar total o parcialmente el impuesto establecido
en la presente Ordenanza, en los casos siguientes:

1. Cuando se trate de propaganda o publicidad comercial referida a la gestion de trabajo de
autoridades municipales, regionales o nacionales.

2. Cuando se trate de propaganda o publicidad comercial de asociaciones civiles,
fundaciones y de sociedades mercantiles de reconocida trayectoria que promocionen

campafias de responsabilidad social y de beneficio para la comunidad del municipio
Maneiro.

3. Cuando se trate de propaganda o publicidad comercial de espectaculos o eventos
organizados por asociaciones civiles, fundaciones y sociedades mercantiles, en las que el
municipio Maneiro actie como patrocinante.

Articulo 54. Aquellos contribuyentes o responsables del impuesto regulado en la presente
Ordenanza que participen en la ejecucion de proyectos de ornato, conservacién, mantenimiento
ambiental, recuperacion de vias o espacios publicos promovidos por el Municipio, autorizados por
el Alcalde y previa la suscripcién del convenio respectivo, gozaran de una rebaja del impuesto de
propaganda y publicidad comercial determinado, proporcional al monto de la inversién efectuada.
Independientemente del monto de la inversion efectuada de conformidad con este articulo, el monto
de la rebaja no excederd del cincuenta por ciento (50%) del monto del impuesto.

Articulo 65. El convenio suscrito entre el Municipio y los anunciantes, publicistas y empresas de
publicidad podra ser rescindido en cualquier momento cuando existan razones que asi lo justifiquen
Yy en ese caso se podra ordenar la remocion de los medios publicitarios instalados de ser necesario.
Al rescindir el convenio el anunciante, publicista 0 empresario de publicidad proceder4 a pagar el
impuesto resultante sin rebaja alguna.

TITULO VI
DE LOS ILICITOS Y DE LAS SANCIONES
Articulo 56. Las infracciones a la presente Ordenanza, se sancionaran de la forma siguiente:

1. Multas.

2. Suspensién o paralizacién de la exhibicién, proyeccion e instalacion de la propaganda o
publicidad comercial.
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3. Prohibicion de exhibicién, proyeccion e instalacion de la propaganda o publicidad
comercial.

4. Exclusién del Registro Unico de Contribuyentes.

5. Remocion de los medios publicitarios ilegales.
Articulo 57. Cuando las multas establecidas en esta Ordenanza estén expresadas en la moneda de

mayor valor, se tomara en cuenta su equivalente en Bolivares teniendo como referencia el tipo de
cambio oficial publicado por el Banco Central de Venezuela.

Articulo 58. Cuando la sancién esté comprendida entre dos limites, se entiende que la normalmente
aplicable es el término medio que se obtiene sumando los dos niimeros y tomando la mitad. Se
reducird hasta el limite inferior o se aumentara hasta el superior, segtin el mérito de las respectivas
circunstancias atenuantes o agravantes que concurran en el caso concreto.

Articulo 59. Todo aquél que sin los permisos respectivos instale medios publicitarios estara sujeto
a la remocion de los mismos, sin derecho a reintegro por parte del Municipio de los impuestos

causados y pagados por ese concepto. El procedimiento a seguir para la remocion de los medios
publicitarios sera el previsto en la presente Ordenanza.

Articulo 60. Son circunstancias atenuantes:
1. El grado de instruccién del infractor.
2. La conducta que el autor asuma en el esclarecimiento de los hechos.
3. Lapresentacion de la declaracién y pago de la deuda para regularizar el crédito tributario.

4. El cumplimiento de los requisitos omitidos que puedan dar lugar a la imposicion de la
sancion.

5. Las demés circunstancias atenuantes que resulten de los procedimientos administrativos
0 judiciales previstas por la ley.

6. Articulo 61. Son circunstancias agravantes:
1. Lareincidencia.

2. La cuantia del perjuicio fiscal.

3. La obstruccién del ejercicio de las facultades de fiscalizacion de la Administracion
Tributaria.

Habrd reincidencia cuando el sujeto pasivo, después de una sentencia o resolucién firme

sancionadora, cometiere uno o varios ilicitos tributarios durante los seis (6) afios contados a partir
de aquellos.

Articulo 62. Las sanciones establecidas en este Titulo se aplicardn sin perjuicio del pago de los
tributos y sus accesorios. Salvo disposicion en contrario de esta Ordenanza, el plazo para el pago
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de las multas es de quince (15) dias continuos, contados a partir de la notificacién de la resolucion
que la impone.

Articulo 63. Quienes exhiban, proyecten o instalen propaganda o publicidad comercial sin contar
con la autorizacion establecida en la presente Ordenanza, seran sancionados con multa del
equivalente en bolivares a Cien (100) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor
publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV). En estos casos, el Municipio podra

igualmente paralizar o suspender la exhibicion, proyeccion e instalacion de la propaganda o
publicidad comercial.

Articulo 64. Quienes presten servicios de publicidad de manera permanente o eventual, en
Jurisdiceion del municipio Maneiro del estado Bolivariano de Nueva Esparta sin estar inscritos en
el Registro Unico de Contribuyentes serdn sancionados con multa del equivalente en bolivares a

Cincuenta (50) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco
Central de Venezuela (BCV).

Articulo 65. Quienes no realicen las labores de mantenimiento sobre los medios publicitarios
instalados en el municipio Maneiro, serdn sancionados con multa del equivalente en bolivares a
Cincuenta (50) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco
Central de Venezuela (BCV).De no tomar el contribuyente las medidas correctivas en un lapso de
diez (10) dias habiles luego de ser notificado o de incurrir en reincidencia en la falta de
mantenimiento de los mismos, el Municipio podré optar entre repararlos, caso este en el cual podra
disponer de los medios publicitarios a fin de resarcir los gastos ocasionados o proceder a su
remocion segun lo establecido en el articulo 82 de esta Ordenanza.

Articulo 66. Quienes exhiban, proyecten o instalen propaganda o publicidad comercial en medios
publicitarios fijos que carezcan de la placa identificadora a que se refiere el numeral 7 del articulo
10 de la presente Ordenanza, seran sancionados con multa del equivalente en bolivares a Cien

(100) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de
Venezuela (BCV).

Articulo 67. Quienes exhiban, proyecten o instalen propaganda o publicidad comercial prohibida
por la presente Ordenanza y su reglamento, o en sitios expresamente prohibidos, serdn sancionados
con multa del equivalente en bolivares a Cien (100) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor
valor publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV). En estos casos, el Municipio podra
igualmente suspender la exhibicién, proyeccién e instalacién de la propaganda o publicidad
comercial u ordenar la remocién del medio publicitario, segiin sea el caso.

Articulo 68. La falta de comparecencia a las dependencias de la Administracion Tributaria
Municipal con ocasion a las citaciones legalmente practicadas, sera sancionada con multa del
equivalente en bolivares a Veinte (20) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor
publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV). En caso de reincidencia la multa se impondra
en el doble de la tltima sancién impuesta hasta un maximo del equivalente en bolivares a Sesenta

(60) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de
Venezuela (BCV).

Articulo 69. Quienes causen dafios a bienes del dominio publico municipal o bienes privados con
la exhibicién, proyeccion o instalacion de propaganda o publicidad comercial, seran sancionados
con multa del equivalente en bolivares a Cincuenta (50) veces el tipo de cambio de la moneda de
mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV), sin perjuicio de la
responsabilidad civil por concepto de los dafios causados a los afectados.
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Articulo 70. Quienes no consignen dentro del lapso establecido en la presente Ordenanza la
relacion jurada de los medios publicitarios fijos a que alude el numeral 8 del articulo 10 de este
instrumento normativo, seran sancionados con multa del equivalente en bolivares a Veinte (20)

veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela
(BCV).

Articulo 71. Quienes no tengan vigente la péliza contra dafios a terceros de los medios
publicitarios fijos instalados en el Municipio, serdn sancionados con multa del equivalente en
bolivares a Doscientas (200) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por
el Banco Central de Venezuela (BCV).

Articulo 72. Quienes exhiban, proyecten o instalen propaganda o publicidad comercial que no se
ajuste a la verdad, que sea engafiosa, as{ como quienes no presenten ante la Administracién
Tributaria Municipal las traducciones de los textos en otro idioma, serdn sancionados con multa

del equivalente en bolivares a Veinte (20) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor
publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV).

Articulo 73. Quienes exhiban, proyecten o instalen propaganda o publicidad comercial mediante
medios publicitarios ocasionales y al vencimiento del lapso de la autorizacion correspondiente no
los remuevan, serdn sancionados con multa del equivalente en bolivares a Cincuenta (50) veces el
tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV).

Articulo 74. Quienes no remuevan la publicidad o propaganda comercial anunciada en los medios
fijos, asi como la publicidad eventual, cuando versen sobre eventos, espectaculos, presentaciones
artisticas o de cualquier naturaleza, asi como reproducciones cinematogréficas dentro de los cinco
(5) dias habiles siguientes a la fecha efectiva de celebracion del evento o espectaculo publicitado,
seran sancionados con multa del equivalente en bolivares a Cuatro (04) veces el tipo de cambio
de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV) por metro
cuadrado (m?). Asi mismo, el Municipio proceder, en caso de permanencia del medio publicitario
a remover la publicidad expuesta a costa del responsable.

Articulo75. Quienes no paralicen o suspendan la instalacion o colocacién de medios publicitarios
cuando existan razones legales que lo justifiquen, asi como quienes no remuevan sus medios
publicitarios en atencién a labores de mantenimiento, de prestacién de servicios publicos y de
ornato publico que deba realizar el Municipio o empresas privadas de prestacién de servicios
publicos, seran sancionados con multa del equivalente en bolivares a Ciento Cincuenta (150) veces

el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela
(BCV).

Articulo 76. Quienes no soliciten a la Administracién Tributaria Municipal la autorizacién para
labores de mantenimiento de medios publicitarios fijos o para realizar cambios de propaganda o
publicidad comercial, seran sancionados con multa del equivalente en bolivares a Veinte (20) veces

el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela
(BCV).

Articulo 77. Las salas de cine que se nieguen a retirar de su programacién la propaganda o
publicidad comercial ilegal, seran sancionadas con multa del equivalente en bolivares a Sesenta

(60) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de
Venezuela (BCV).

Articulo 78. Sobre la propaganda exhibida ilegalmente o sobre los medios de propaganda o
publicidad comercial fijos ilegalmente instalados, el Municipio podré colocar avisos que notifiquen
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alos consumidores que la propaganda o publicidad comercial esté ile galmente exhibida o instalada,
mientras dure la sustanciacién del procedimiento de remocién previsto en la presente Ordenanza.

Articulo 79. Quienes se nieguen a exhibir los libros registros u otros documentos que la
Administracién Tributaria Municipal le solicite, serin sancionados con multa del equivalente en

bolivares a Cien (100) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco
Central de Venezuela (BCV).

Articulo 80. Quienes impidan por si mismo o por interpuesta persona el acceso a locales, oficinas
o lugares donde deban incidirse o desarrollarse las facultades de fiscalizacién seran sancionados
con multa del equivalente en bolivares a Trescientas (300) veces el tipo de cambio de la moneda
de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV).

el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela
(BCV).

Articulo 81. Por la presentacién de documentos falsos o forjados, ante la Administracion Tributaria
Municipal, se les sancionara con multa del equivalente en bolivares a Sesenta (60) veces el tipo de
cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela (BCV).
Articulo 82. Para proceder a la remocién de un medio de publicidad fijo, el Municipio iniciars el
procedimiento administrativo de remocién del medio publicitario instalado, otorgandole al
interesado diez (10) dias hébiles contados a partir de su notificacién para la presentacién de su
escrito de descargos. En este caso, el Municipio debera emitir dentro de los quince (15) dias habiles
siguientes al vencimiento del plazo para la presentacion del escrito de descargos, la resolucién
definitiva correspondiente. El lapso para sustanciar y decidir el procedimiento a que se refiere esta
disposicién legal, podrd ser prorrogado por un plazo de diez (10) dias habiles, de lo cual se dejara
constancia en el expediente administrativo.

Si el interesado no removiera el medio publicitario dentro de los diez (10) dias continuos, contados
a partir de la notificacién de la resolucién que la acuerde, el mismo sera declarado en estado de
abandono mediante decreto emitido por el Alcalde o Alcaldesa, quien ordenars la adjudicacion de
la propiedad municipal, pasando dicho medio publicitario a formar parte del patrimonio del
municipio Maneiro, quedando bajo su administracién y disposicién.

Pardgrafo Primero: La Administracién Tributaria sers la encargada de sustanciar e instruir el
expediente, emitiendo los actos administrativos a que se hubiere lugar, correspondiendo la decision

definitiva o acto conclusivo al Alcalde o Alcaldesa mediante decreto, que debera publicarse en la
Gaceta Municipal.

Paragrafo Segundo: La Administracién Tributaria serd la encargada de sustanciar el
procedimiento de adjudicacién de medios publicitarios cuando asi sea necesario y se hara por
medio de solicitud escrita presentada por el contribuyente que desea que se le adjudique el medio,
asi mismo deberd cumplir con los recaudos establecidos en el articulo 8 v el articulo 10 de la
presente Ordenanza para la conformacién del debido expediente.

Paragrafo Tercero: Para la realizacion del presente procedimiento y cualquier otro previsto en la
presente Ordenanza, se podra aplicar supletoriamente las normas previstas en La Ley Organica de
Procedimientos Administrativos, Ley Organica de la Administracién Publica, Codigo Organico
Tributario, en aras de garantizar el debido proceso y derecho a la defensa.
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Articulo 83: El contribuyente o responsable que mediante accién u omision cause una disminucién
ilegitima de los ingresos tributarios, inclusive mediante el disfrute indebido de beneficios fiscales,
serd sancionado con multa de cincuenta por ciento (50%) hasta el doscientos por ciento (200%) del
tributo omitido.

Articulo 84: Quien no entere el impuesto percibido dentro del término previsto en esta Ordenanza
en las oficinas receptoras de fondos municipales serd sancionado con multa equivalente al cien
(100%) del impuesto retenido por cada mes de retraso hasta un méximo de quinientos por ciento
(500%) del monto de dichas cantidades.

TITULO VII
DE LOS RECURSOS

Articulo 85. Los actos de la Administracién Tributaria Municipal de efectos particulares que
determinen tributos y/o sanciones de naturaleza tributaria, sélo podréan ser impugnados o recurridos

por quien tenga interés legitimo, personal y directo, mediante los recursos previstos en el Codigo
Organico Tributario vigente.

Articulo 86. Los actos de la Administracién Tributaria Municipal que no determinen tributos o
sanciones de naturaleza tributaria, podran ser recurridos o impugnados por quien tenga interés

legitimo, personal y directo, mediante los recursos establecidos en la Ley Organica de
Procedimientos Administrativos.

TITULO VIII
DE LAS DISPOSICIONES TRANSITORIAS, DEROGATORIAS Y FINALES

Capitulo I

Disposiciones Transitorias.
Primera. La presente Ordenanza debera ser reglamentada por el Alcalde o Alcadesa, sin alterar su espiritu,
propoésito y razon.
Segunda. Toda publicidad efectuada por medios no previstos en esta Ordenanza y en sus reglamentaciones,
serd revisada y resuelta por la Administracion Tributaria.
Tercera. Las personas o empresas que se encuentren inscritas en el registro que al efecto lleve la
Administracién Tributaria Municipal, deberan solicitar la renovacion de dicha inscripcién, dentro del lapso
de sesenta (60) dias continuos a la entrada en vigencia de esta Ordenanza.
Cuarta. Dentro de los treinta (30) dias continuos a la promulgacién de la presente ordenanza, las empresas
publicitarias deberan informar a la Administracién Tributaria Municipal, su plan de retiro de aquellos
medios publicitarios que no retinan los requisitos establecidos en esta ordenanza y su reglamento. El retiro

de dichos medios publicitarios deberd completarse dentro de los cuatro (04) meses siguientes a la entrada
en vigencia de la Ordenanza.

Quinta. Los medios o unidades publicitarias que a partir de la fecha de publicacién en Gaceta de esta
Ordenanza no cumplan con los requisitos establecidos en este instrumento y su reglamento tendrén un lapso
de sesenta (60) dias continuos, contados a partir de dicha fecha para adecuarse a ella. Si cumplido el lapso
sefialado, no se cumplieren las regulaciones aqui sefialadas, la Administracién Tributaria procedera a

removerlos, trasladando el costo operativo a los propietarios de los referidos medios o unidades
publicitarias.
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Capitulo 1T
Disposicion Derogatoria
Unica. Queda derogada la Reforma de la Ordenanza del Impuesto sobre Propaganda y Publicidad

Comercial del Municipio Manuel Placido Maneiro, publicada en la Gaceta Municipal N°1.668 de
fecha 30 de noviembre de 2023, Edicién Extraordinaria,

Capitulo III
Disposiciones Finales
Primera. Lo no previsto en esta Ordenanza, se regira por las disposiciones contenidas en la Ley
Organica del Poder Publico Municipal, el Codigo Organico Tributario y la Ley Orgénica de
Procedimientos Administrativos, en cuanto le sean aplicables.

Segunda. Esta Ordenanza entrard en vigencia a partir su publicacién en la Gaceta del Municipio
Maneiro del estado Bolivariano de Nueva Esparta.

Dada, firmada y sellada en el Concejo Municipal del Municipio Maneiro, en Pampatar, a los nueve
(09) dias del mes de julio de 2024. Afios: 214° de la Independencia y 165° de la Federacion.

— st

Abg, A YFIGUEROA

33



